
PROJECTPLAN
YIM Ééndaags Evenement
Opdrachtgever: Young in Media
Opdrachtnemer: Team 2

1. Achtergronden
Het YIM Ééndaags Evenement is een zakelijk evenement voor Young in Media (YIM), gericht op jonge mediaprofessionals en studenten. De Hallen in Amsterdam is gekozen als inspirerende locatie vanwege de creatieve ambiance en goede bereikbaarheid.
Opdrachtgever
Young in media is een organisatie die zich richt op het ondersteunen en verbinden van jonge mediamakers. Zij willen met dit evenement een platform creëren voor netwerken, leren en innoveren in de media-industrie.
Opdrachtnemer
Ons porject-team is verantwoordelijk voor de organisatie en uitvoering van het evenement. Het team bestaat uit projectmanagement, programmacuratoren, logistieke coördinatoren en marketingmedewerkers.

2. Projectresultaat
Doel van het project:
Het evenement heeft als doel om mediatalent te inspireren en hen praktische vaardigheden bij te brengen door middel van interactieve workshops en challenges.
Op te leveren eindresultaten:
· Een volledig georganiseerd en succesvol verlopen evenement.
· Workshops en challenges waarin deelnemers direct hun vaardigheden kunnen toepassen.
· Netwerkmogelijkheden tussen deelnemers en professionals.
· Een duidelijke evaluatie van het evenement op basis van feedback.
Criteria voor succes:
· Minimaal 150 deelnemers.
· Positieve feedback van deelnemers en sprekers.
· Bereik en interactie via social media tijdens en na het evenement.

3. Projectactiviteiten
Preproductie (Voorbereidingsfase)
· Opstellen en goedkeuring van het projectplan.
· Bevestigen van locatie, sprekers en workshops.
· Opstellen van draaiboek, planning en begroting.
· Marketing en promotiecampagne opzetten.
Productie (Uitvoeringsfase)
· Opbouwen van de locatie en klaarzetten van technische voorzieningen.
· Begeleiden van workshops en challenges.
· Organiseren van netwerkmomenten en borrel.
· Verzorgen van de presentaties en jurybeoordelingen.
Postproductie (Afronding en Evaluatie)
· Afbreken van de locatie en terugbrengen van gehuurde materialen.
· Verzamelen van feedback via enquêtes.
· Evaluatiemeeting met het projectteam.

4. Tussenresultaten en deadlines
· Begin Maart : Concept en programma definitief.
· Begin Juni: Sprekers en leveranciers bevestigd.
· Eind Maart: Draaiboek en marketingmateriaal af.
· Begin september: Laatste voorbereidingen en communicatie met deelnemers.
· 9 september: Evenement uitvoeren.
· Na het event: Evaluatie en afsluiting.

5. Kwaliteit
Kwaliteit van projectresultaat:
· Workshops en challenges worden getoetst op relevantie en inhoud.
· Er is een back-upplan voor technische storingen en noodgevallen.
Kwaliteit van projectuitvoering:
· Wekelijkse teammeetings en notulen.
· Testen van techniek en draaiboek een week voor het evenement.
· Evaluatie na afloop met team en deelnemersfeedback.

6. Projectorganisatie
Projectteam:
· Projectmanager: Liam – Overzicht en coördinatie.
· Programmacurator: Noa – Inhoud van het programma en sprekers.
· Logistiek Coördinator: Enzo – Locatie, materialen en techniek.
· Marketing & Communicatie: Enzo – Promotie en deelnemersregistratie.
· Risicomanager: Liam – Risicoanalyse en noodplannen.

7. Informatie en coördinatie
· Communicatiemiddelen: E-mail, One Drive, WhatsApp, Notulen.
· Besluitvorming: Via teamvergaderingen en feedback van de opdrachtgever.
· Vergaderfrequentie: Wekelijks, intensiever in de laatste maand.
· Projectarchief: Alle documenten worden digitaal bewaard.

8. Projectgrenzen en randvoorwaarden
· Startdatum: 24 februari
· Einddatum: 15 September
· Randvoorwaarden: 
· Minimaal 150 deelnemers.
· Voldoende financiering en sponsorbijdragen.
· Beperkingen door locatie en vergunningen.

9. Risicoanalyse en maatregelen
	Risico
	Maatregel

	Lage opkomst
	Extra promotie en samenwerking met partners

	Technische storingen
	Back-up apparatuur en testmomenten vooraf

	Slecht weer bij buitenactiviteiten
	Alternatieve binnenlocatie plannen

	No-show van spreker
	Back-up spreker of paneldiscussie als alternatief

	Budgetoverschrijding
	Strikte budgetbewaking en onvoorziene kostenpost



10. Planning
· Maart: Concept en begroting definitief.
· July: Communicatie, inschrijvingen, sprekers en workshops vastleggen.
· Eind Maart: Draaiboek finaliseren, laatste testmomenten.
· 9 september: Evenement uitvoeren.
· Na het event: Evaluatie en afronding.

11. Kosten
Hieronder volgt de gedetailleerde begroting van de verwachte kosten:
	Categorie
	Kosten (€)
	Toelichting

	Locatiehuur: De Hallen Amsterdam
	5.000
	Inclusief zaalhuur en basisfaciliteiten.

	Evenementenvergunning
	2.282,10
	Kosten voor benodigde vergunningen.

	Catering
	10.000
	Lunch, koffie/thee en borrel voor 150 deelnemers (€66,67 per persoon).

	Sprekers & Workshops
	6.000
	Honoraria voor keynote spreker en workshopbegeleiders.

	Technische Faciliteiten
	3.000
	Huur van audiovisuele apparatuur en technische ondersteuning.

	Marketing & Promotie
	1.500
	Online promotie, drukwerk en marketingmaterialen.

	Drukwerk & Materialen
	1.000
	Programma’s, badges en andere benodigdheden.

	Onvoorziene Kosten
	1.217,90
	Reserve voor onverwachte uitgaven (~4% van totaalbudget).

	TOTAAL
	€30.000
	Volledige begroting binnen het beschikbare budget.




